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BSI Ubernimmt erneut Schirmherrschaft fiir die renommierte
Fachmesse ,InterWhisky” 2025 in Wiesbaden

Whisky — ganz gleich, ob Whiskey oder Whisky geschrieben — bedeutet
Lebenswasser. Zwei Namen fiir das gleiche Getrank oder fast das Gleiche. Das
Wort Whisky ist keltischen Ursprungs und als schottisch-gilisches uisge
beatha Lebenswasser benannt. Die InterWhisky ist ein Informationsforum,
eine Plattform und Fachausstellung, eine Kontaktb6rse und ein Netzwerk fiir
die Whiskyliebhaber, Whiskyspezialisten und Whiskykenner.

Griinde also, dass der Bundesverband der Deutschen Spirituosen-Industrie
und -Importeure e. V. (BSI) die Schirmherrschaft lber diese bekannte
Fachmesse erneut tibernimmt.

Bonn/Wiesbaden (BSI) —, Die traditionelle Messe ,InterWhisky’ bietet auch im
26-jdhrigen Bestehen u. a. ein umfassendes Rahmenprogramm fiir den Handel,
fiir die Gastronomie, fiir die Konsumenten und die Medien — rund um die Welt
der schénen Whiskys“, so Angelika Wiesgen-Pick, Geschaftsfiihrerin des BSI.
Vom 14. bis zum 16. November dieses Jahres findet die Messe zum zweiten Mal
im Kurhaus in Wiesbaden statt, wo ein breites nationales wie internationales
Publikum erwartet wird. Hier trifft sich das Who-is-who der Branche, hierher
kommen die Whiskykenner.

Neben den vielen, bekannten Ausstellern und Destillerien aus aller Welt wirkt
auch ein vielfaltiges Rahmenprogramm fir die schone Whisky-Welt als
Publikumsmagnet. Hier kann mafRvoll probiert und gefachsimpelt werden, hier
kann man den GroRen der Branche Uber die Schulter schauen und auf
Entdeckungstour bei denjenigen gehen, die erst noch auf dem Weg sind, sich
einen Namen in der groRen Welt des Whisk(e)ys zu machen.

,Bereits seit 2017 gibt es eine Kooperation zwischen dem BSI und dem Verband
Deutscher Whiskybrenner e. V. (VDW), dessen Mitglieder ebenfalls
liberwiegend auf der diesjdhrigen InterWhisky vertreten sind. Da ist eine echte
Partnerschaft gewachsen, die sicher im 26. Jahr der Messe weiter gefestigt
werden kann”, so der BSI. Nicht nur dieser freut sich darauf, die Produzenten
zu treffen — u. a. die, die dem deutschen Zirkel zum Wohle des Whiskys , The

?E',esseste,,e_ Keepers of the Quaich” angehdren und sich als bekennende und bekannte
Pfaffenweg 15 Liebhaber von Whisky bezeichnen.
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Die Bilanz der Whisky-Liebhaber lasst sich an aktuellen Zahlen ablesen:
Whisky wird schatzungsweise von rund 6 Millionen Deutschen regelmalig
nachgefragt und genossen. Der Anteil des Whisky-Angebots auf dem deutschen
Markt betrug im Jahr 2024 — nach Angaben des Statistischen Bundesamtes und
Schatzungen des BSI — rund 12 Prozent mit rund 85 Millionen Flaschen
a 0,7 Liter. Uber den deutschen Lebensmittel-Einzelhandel wurden — nach
Angaben des Marktforschungsinstituts Circana GmbH — 59 Prozent des
Gesamtmarktvolumens mit rund 50 Millionen Flaschen a 0,7 Liter verkauft,
unter anderem circa

e 18,7 Millionen Flaschen Bourbon/American Whiskey,
e 19,3 Millionen Flaschen Scotch Whisky,

e 7,8 Millionen Flaschen Irish Whisky und

e 3,0 Millionen Flaschen Malt Whisky sowie

e 0,7 Millionen Flaschen ,,Sonstiger Whisky*“.

Auf der InterWhisky soll es aber nicht nur um Zahlen, sondern vor allem um
Genuss, um Partnerschaften und Perspektiven gehen. Und ganz sicher wird hier
jedem, der danach fragt, auch erklart, wie sich das exklusive Getrank denn nun
richtig schreibt: mit oder ohne e. Die Antwort ist gar nicht einmal so einfach:
Den Besuchern der InterWhisky dirfte dieses Detail aber egal sein. Viel
wichtiger ist, dass sich hier drei Tage lang alles um das Getrank dreht, das
gerade eine beachtliche und erfreuliche Renaissance auch in Deutschland —
u. a. mit einer Vielzahl von deutschen Whisky-Herstellern erlebt, ohne jemals
in die Jahre gekommen zu sein.

Uber den BSI:

Der Bundesverband der Deutschen Spirituosen-Industrie und -Importeure
e. V. (BSI) ist die Dialog-Plattform der deutschen Spirituosenbranche und ihr
politisches Sprachrohr sowie Dienstleister seiner Mitgliedsfirmen. Mit rund
250 Firmen als Direktmitgliedern, Landesgruppenmitgliedern, Forder-
mitgliedern und Kooperationspartnern vertritt der BSI namhafte
Familienunternehmen sowie Craft-Hersteller und internationale Konzerne, die
in Deutschland eine Dependance haben. Die Werte und Ziele des BSI beziehen
sich auf Vielfalt und Genuss, Verantwortung, Tradition und Kultur.

Uberdies ist der BSI Mitglied in seinen deutschen Dachverbinden und den
europaischen Branchenverbanden.

Der Verband setzt sich sowohl fiir eine nachhaltige und
verantwortungsbewusste  Herstellung  und  Vermarktung in  der
Spirituosenbranche als auch fiir den malvollen und verantwortungsvollen
Genuss alkoholhaltiger Getranke ein (www.massvoll-geniessen.de).



http://www.massvoll-geniessen.de/
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Entwicklung des Whisk(e)y-Segments in Relation zur Entwicklung
des gesamten Spirituosenmarktes 2020 bis 2024

Anlage 1

Gesamtangebot " Whisky-Angebot Einzelhandelsabsatz?
Spirituosen Gesamt Whisky
Verbr. Anteilam |y, o, LEH- LEH-
Jahr | inMio. 0.7 1F®® |inMio.1] int  |inMio.0,71FI| 2™ | iy |in Mio. 0.7 1 FI¥ | Anteil** | in Mio. 0,7 1 FI| Anteil
Kopf® angebot | . ¢ ’ in % in %
in %

2020 711 9] 4977 5,2 76,8 10,8 0,6 554,2 77,9 50,0 65,1
2021 724 9| 506,8 5,2 76,0 10,5 0,5 5455 75,3 50,8 66,8
2022 740 9] 5180 5,2 87,3 11,8 0,6 536,0 72,4 52,4 60,0
2023 693 9| 485,1 5,1 76,2 11,0 0,6 515,2 74,3 51,5 67,6
2024 7) 683 9| 4781 5,0 84,7 12,4 0,6 487,0 71,3 49,6 58,6

* Produktion plus Einfuhr abziiglich Ausfuhr = Gesamtangebot am Markt
** LEH-Anteil am jeweiligen Gesamtangebot

Bitte beachten Sie, dass - aufgrund der Datenbankanderung der Marktforschung Circana - sich Anderungen der vergangenen Jahreswerte ergeben haben.
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Ohne Spirituosen-Mixgetranke (RTD)
Ergebnisse auf Grundlage des Zensus 2011/2022

Spirituosenangebots in Deutschland.
4 Vorlaufige Zahlen

) Quelle: Statistisches Bundesamt, Wiesbaden
) Quelle: Circana GmbH, Diisseldorf - inkl. Fachhandel und Discounter

) Der BSI geht nach internen Schatzungen von hohen Doppelzahlungen aufgrund von Bulk-Waren-Lieferungen in Hohe von uber 110 Mio. Fl. a 0,7 Liter aus.
)

)

)

Bezogen auf den Gesamtmarkt an Spirituosen entfallen auf Importspirituosen - nach Angaben der Marktforschung YouGov CP Germany (ehem. GfK) - rund 42 % des




Die Entwicklung des Whisk(e)y-Absatzes im LEH" nach Gattungen Anlage 2
in 1.000 Flaschen a 0,7 1 2020 bis 2025
Jah Whisk t Scotch Malt Irish Bourb Ameri Sonstiger
ahr isk(e)y gesam cotc a ris ourbon merican Whisk (e)yz’
Bundesgebiet Gesamt:
Jahr 2020 49.975 17.506 3.743 5.496 14.302 8.100 828
Jahr 2021 50.811 17.864 3.702 6.036 13.603 8.986 620
Jahr 2022 52.356 19.219 3.341 6.207 14.010 8.778 801
Jahr 2023 51.455 20.476 3.337 6.154 12.044 8.650 794
Jahr 2024 49.586 19.284 3.032 7.777 10.147 8.598 748
Januar bis September 2025 31.735 11.599 1.461 4.892 7.443 5.749 591
Westdeutschland:
Jahr 2020 40.325 14.187 2.883 4.092 11.269 7.325 569
Jahr 2021 41.044 14.431 2.863 4.382 10.834 8.081 453
Jahr 2022 42.338 15.470 2.633 4.608 11.148 7.917 562
Jahr 2023 41.687 16.320 2.602 4.593 9.937 7.675 560
Jahr 2024 39.769 15.271 2.367 6.037 8.018 7.588 488
Januar bis September 2025 25.527 9.271 1.104 3.703 5.911 5.091 447
Ostdeutschland:
Jahr 2020 9.651 3.319 860 1.404 3.033 775 260
Jahr 2021 9.767 3.434 839 1.654 2.769 904 167
Jahr 2022 10.018 3.749 707 1.599 2.862 862 239
Jahr 2023 9.768 4.156 735 1.561 2.108 975 233
Jahr 2024 9.818 4.012 665 1.740 2.130 1.011 260
Januar bis September 2025 6.206 2.327 356 1.189 1.531 659 144

" Zahlen inklusive Aldi/Lidl/Norma

2 inkl. Canadian

Bitte beachten Sie, dass - aufgrund der Datenbankénderung der Marktforschung Information Resources - sich Anderungen der vergangenen Jahreswerte ergeben haben.

Quelle: Circana GmbH, Diisseldorf




Daten aus der Alkoholwirtschaft Anlage 3

Absatzanteile einzelner Spirituosenarten im LEH 2024 nach
Geschaftstypen, Organisationsformen und Verkaufsflachen
(Lebensmittel-Einzelhandel [LEH] exklusive Fachhandel, Harddiscounter
und Kaufhauser; Basis: Spirituosenarten insgesamt je 723 £ 100 %;
Angaben in Prozent des Spirituosenabsatzes)

Wein- Rum Likére Klare Whisk(e)y Sonstige Typen,

brand/ Spiri- Formen
Cognac tuosen und
_Grt':'oBen
insges.

GESCHAFTSTYPEN:"
Verbrauchermarkte 7 6 38 32 11 6 100
Markendiscounter 9 6 33 40 9 3 100
Trad. LEH200-799gqm 7 6 38 36 8 5 100
ORGANISATIONSFORMEN:?
REWE-Gruppe 6 5 37 37 10 5 100
EDEKA-Gruppe 8 7 38 34 8 5 100
MARKANT-Gruppe 7 7 36 31 13 6 100
VERKAUFSFLACHEN:?
200 - 399 gm 7 7 38 36 8 4 100
400 - 799 gm” 7 6 37 37 8 5 100
800 - 1.499 gm 7 6 39 34 8 6 100
1.500 - 2.499 qm 7 6 39 833 9 6 100
2.500 - 4.999 gm 7 7 37 31 12 6 100
5.000 gm und mehr 7 6 36 31 14 6 100
LEH gesamt 7 6 37 35 10 S 100

) Inklusive Markendiscounter
Quelle: Circana



Daten aus der Alkoholwirtschaft Anlage 4

Gesamtabsatzanteile einzelner Spirituosenarten im LEH 2024 nach
Geschéftstypen, Organisationsformen und Verkaufsflachen
(Lebensmittel-Einzelhandel [LEH] exklusive Fachhandel, Harddiscounter
und Kaufhduser; Basis: Jede aufgeflihrte Spirituosenart Gber insgesamt
je 129 £100 %; Angaben in Prozent des Gesamtabsatzes je Spirituosen-
art)

Wein- Rum Likore Klare Whisk(e)y Sons-
brand/ tige

Cognac Spiri-
tuosen

GESCHAFTSTYPEN:"

Verbrauchermarkte 65 71 74 67 74 71
Markendiscounter 29 23 20 27 21 23
Trad. LEH 200 - 799 gm 6 6 6 6 5 6
ORGANISATIONSFORMEN:?

REWE-Gruppe 25 25 28 32 30 29
EDEKA-Gruppe 48 48 46 44 37 44
MARKANT-Gruppe 27 27 26 24 33 27
VERKAUFSFLACHEN:?

200 - 399 gm 1 1 1 1 1 1
400 - 799 gm” 34 27 25 32 25 27
800 - 1.499 gm 16 17 19 17 14 18
1.500 - 2.499 qm 19 21 22 20 19 21
2.500 - 4.999 gm 18 21 20 18 23 20
5.000 gm und mehr 12 13 13 12 18 13
Gesamtsumme

bei 123 100 100 100 100 100 100

) Inklusive Markendiscounter
Quelle: Circana



Anlage 5
Daten aus der Alkoholwirtschaft

Anteile von Geschaftstypen im LEH 2024 an den vorhandenen
Geschéften im LEH und am gesamten Spirituosenabsatz

(Anteil der Geschéfte im Lebensmittel-Einzelhandel [LEH]: 19.089;
exklusive Fachhandel, Harddiscounter und Kaufhduser;
Gesamtspirituosenabsatz 333,4 Mio. Flaschen a 0,7 I’;

Angaben in Prozent)

Vorhandene Spirituosen-

Geschifte absatz

GESCHAFTSTYPEN:"

Verbrauchermarkte 48 71
Markendiscounter 37 23
Trad. LEH 200 - 799 gm 15 6
ORGANISATIONSFORMEN:?

REWE-Gruppe 35 29
EDEKA-Gruppe 53 44
MARKANT-Gruppe 12 27
VERKAUFSFLACHEN:?

200 - 399 gm 3 1
400 - 799 gm™ 65 50
800 - 1.499 gm 14 12
1.500 - 2.499 qm 11 14
2.500 - 4.999 gm 5 14
5.000 gm und mehr 2 9
Gesamtsumme bei 123 100 100

7 Inklusive Markendiscounter und Drogerie-Markte: 487,7 Mio. Flaschen a 0,7 |
") Inklusive Markendiscounter

Quelle: Circana



